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Marketing in Grün

Vorbei sind die Zeiten, in denen
»öko« und »grün« gleichzusetzen
war mit »selbstgestrickt« und
»uncool«. Längst zeigen neo-grüne
Designer wie Damien O'Sullivan, des-
sen Solarlampe schon im New Yorker
Moma zu sehen war, in welche Rich-
tung sich Design entwickelt und

angesehene Unternehmen wie
Lacoste verkaufen T-Shirts aus Bio-
Baumwolle in Verpackungen aus
recycelten Eierkartons. Das aufwän-
dig gestaltete Buch »Design Eco-
logy!« stellt 70 Bio-Firmen von klei-

nen Läden bis zu internationalen
Konzernen und deren grüne Kommu-
nikations- und Designstrategien vor.
Obwohl es mit teils doppelseitigen
Fotos und zahlreichen Abbildungen
der Produkte, Verpackungen und
Werbungen reich bebildert ist,
kommt auch der Text nicht zu kurz.
Im hinteren Teil geben Interviews
Einblick in Standpunkte und Visio-
nen von Kreativen und Aktivisten.
Ein Kapitel über umweltfreundliche
Verpackungs- und Druckproduktion
stellt Technologien und Materialien
mit ihren Vor- und Nachteilen vor.
Das Buch eignet sich als Einstieg für
alle, die sich mit nachhaltigen Kom-
munikationsstrategien beschäftigen
möchten – und immer wieder zur
Inspiration.

Jutta Nachtwey/Judith Mair:
Design Ecology! Neo-grüne Marken-
strategien. Mainz, 272 Seiten. 
68 Euro. ISBN 978-3-87439-763-6.

Knigge 2.0

Über Typogra-
fie kann man viel
schreiben und
diskutieren.
Wie's geht, zeigt
der Verlag Her-

mann Schmidt mit diesem »Büchlein
gegen die Verblödung der Mensch-
heit durch E-Mails«: Klein und
schlicht kommt es im groben Leinen-
einband daher, verziert mit goldenen
Akzenten. Im Inneren verraten zehn
klug und liebevoll getextete Regeln,
warum Immanuel Kant keine E-Mails
schrieb und wieso Thomas Mann den
»Zauberberg« nicht »Fwd: Fwd: Hal-
löchen« nannte. Ganz dem Stil eines
Knigge entsprechend sind die
Inhalte in der zurückhaltenden Gara-
mond Premier Pro gesetzt. Zu jeder
Regel gehört eine doppelseitige
Illustration von Alfred Schüssler. Ein
Buch zum selber Schmunzeln oder
zum Verschenken – zum Beispiel als
lieb gemeinter Hinweis für den Dau-
ermailer aus dem Büro nebenan.

Scholz & Friends: Über den
Umgang mit E-Mails. Der Scholz &
Friends E-Mail-Knigge. Mainz, 
64 Seiten. 15 Euro. 
ISBN 978-3-87439-774-2.
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Mit der Annahme zur Veröffentlichung über-
trägt der Autor dem Verlag das ausschließ -
liche Verlagsrecht für die Zeit bis zum Ablauf
des Urheberrechtes. Diese Rechtsübertragung
bezieht sich insbesondere auf das Recht des
Verlags, das Werk zu gewerblichen Zwecken
per Kopie zu vervielfältigen und/oder in
elektronische oder andere Datenbanken auf-
zunehmen.
Vervielfältigungen oder sonstige Verwertung
von Beiträgen nur mit schriftlicher Genehmi-
gung des Verlages. Namentlich gekennzeich-
nete Beiträge geben nicht in jedem Fall die
Meinung der Redaktion wieder. Sämtliche
Veröffentlichungen im Desktop Dialog erfol-
gen ohne Berücksichtigung eines eventuellen
Patentschutzes, auch werden Warennamen
ohne Gewährleistung einer freien Verwen-
dung benutzt.
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