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Die Actionhelden Die mit Mehrwert

Biicher besonders attraktiv zu machen: eine Uberlebensstrategie
kleinerer Verlage jenseits der Massenproduktion. Mit aufwendigem
Design wird vor allem bei Kunst- und
Architekturbiichern, beim Sachbuch und bei
Publikationen fiir Industriekunden gearbeitet. Die
Rechnung geht aber nur auf, wenn sich das AuRere
aus dem Inneren ergibt, wie bei diesem Buch zum
Thema »Luft« (Arnoldsche Art Publishers, mit Airbag).
Verspricht das Cover mehr als das Innenleben hilt,

Kauf eins, bekomm zwei: Auch

das Doppelpack-Prinzip ist auf
dem Buchmarkt immer wieder

ein Thema. Bei diesem Lou-
Reed-Band (»Emotion in

Action«, Steidl) ist es besonders
elegant geldst: Das kleine blaue |
Buch wird einfach in das

groRere goldene hineingelegt -
und schon formen beide Binde

mutiert das Actionbuch zur aufgeplusterten Mogelpackung. Dem

Gestalter wird mehr abverlangt als klassische Grafil, man muss sich
mit Material und Herstellungsmethoden auseinandersetzen, muss
ausloten, was geht - und zu welchem Preis.

Die Individualisten

Ist das diberhaupt noch ein Buch? Diese Frage kann man
sich bei dem Titel »Things | have learned in my life so far«
von Grafikdesigner Stefan Sagmeister (Hermann Schmidt
Verlag) stellen — eher eine Sammlung von 15 Heften in
einer Hiille. Dank Lasertechnik ist das Cover gestanzt. Der
Leser kann den Umschlag deshalb variieren, je nachdem,
welches der 15 Hefte er nach vorn steckt, Dahinter steht
der Versuch, das individuelle Cover zu erzeugen - ein
Thema, das Verlage immer wieder beschaftigt. Manche
bringen Biicher mit verschiedenen Umschlagvarianten auf
den Markt, damit die Prasentation auf dem Biichertisch
attraktiver wird und der Kunde selbst seinen Favoriten
heraussuchen kann.

Die Schlichten

Wer sich wirklich absetzen
will, setzt auf ganz
zuriickgenommene, fast

schon stiefmiitterlich

didaktische Typografie,
e zumindest im Kunst- und
Architekturbuch. Eine Spielart der
Covergestaltung, die gern in WeiR daherkommt. Bei
diesem Buch (»Explorations in Architecture«,
Birkhduser) steckt die Farbe unter der Umschlagklappe
~ als Fotostrecke.

wieder eine Einheit, ebenso

schlicht wie hiibsch verpackt in Leinen und Schuber.

INTERVIEW

»Ein Buch
muss bisweilen

laut schreien«
Silke Nalbach (Stuttgart)

war Jurorin bei der Stiftung Buchkunst und

arbeitet vor allem fiir Kunstbuchveriage

Gefdllt Ihnen das, was Sie zurzeit im
Buchhandel auf den Biichertischen
sehen?

Unbedingt. Bei uns gibt es ei-
nen héheren Anspruch an die
Buchgestaltung als in vielen
anderen Lindern — auch weil
der Konkurrenzdruck die Ver-
lage dazu zwingt. Die Setzerei
einfach ein paar Bilder zwi-
schen den Text schieben zu
lassen ist heute in Deutsch-
land undenkbar und héchstens
tiber den Preis absetzbar.

Machen die Verlage manchmal auch
zu viel des Guten?

Ein Buch muss bisweilen laut
schreien, um sich am Markt
behaupten zu kénnen. Vor
allem beim Taschenbuch wird
veredelt, was der Umschlag
vertragt und oft dariiber hin-
aus — in der Hoffnung, dass
sich das Programm so von der
Titelflut absetzt. Aber wenn
jeder Roman eine Goldprigung
tréigt, wird daraus wieder nur
Einheitsbrei.

Spielen Kosten da keine Rolle?
Veredelungstechniken sind
deutlich preiswerter geworden,
auch weil die Zahl der Anbie-
ter wichst. Firmen, die sich
frither nur um Zellophanie-
rung gekiimmert haben, bieten
heute die komplette Verede-
lungspalette an und reagieren
so auf die Konkurrenz aus
Fernost. Aber natiirlich versu-
chen Verlage, die Herstellungs-
kosten maoglichst niedrig zu
halten. Manchmal frage ich
mich schon, warum dann zum
Schluss unbedingt noch eine
Spotlackierung drauf muss.

Sind Sie schon mal mit einer
Gestaltungsidee gescheitert?

Ja, analog zum »Luft«-Buch,
dem einzigen, das in dieser
Auswahl aus meinem Biiro
kommt, wollte ich ein Buch
zum Thema Wasser in eine
mit Fliissigkeit gefiillte Folie
stecken. Doch die Sorge vor
Reklamationen war gréfier als
die Experimentierfreude. cro
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