Mut zu kreativen Produkten:
Erst recht in Krisenzeiten

NACHWUCHSKRAFTE. Kann man in Zeiten der Wirtschafts-
krise iiberhaupt noch kreativ arbeiten? Dass man es sogar muss,
wurde beim ersten »Scheufelen Symposiume« deutlich.

Als sneues Scheufelen mit Powerflute als Be-
sitzer«, bezeichnere Kim Jokipii, Geschiifts-
fithrer der Oberlenninger Papierfabrik, das
nach Personalabbau noch 500 Mitarbeiter
starke Unternechmen. Die Zeit der Restruk-
turierung liege hinter dem Traditionsbetrieb
und Scheufelen kinne sich nun auf die Zu-
kunft vorbereiten. Dazu gehore auch die
Markreinfithrung der neuen Papierqualirir
Heaven 42 soft gloss, die seit Kurzem er-
hiildich ist.

Erfreut zeigten sich die Oberlenninger auch
dariiber, dass der neue Investor Powerflute
bis 2011 insgesame rund 10 Mio. Euro in
dif_' \”crb&:mrung dl‘r [‘lu?_t’s&&l3bi!il‘at am
Standort investieren will.

WELT DER SCHONEN BUCHER. Doch
Wirtschaftsthemen dieser Art blieben beim
Scheufelen Symposium Randnotizen. Staut-
dessen standen kreatives Denken und Han-
deln sowie der Gedankenaustausch mit
Spezialisten aus Kreation, Produkrion und
Vertrich im Vordergrund.

Was nschtne Biichers ausmacht und was
buchtechnisch alles maglich ist, erfuhren
die rund 250 Besucher durch Karin und
Bertram  Schmidr-Friderichs, den Ge-
schiiftsfiihrern  des Verlags Hermann
Schmidt Maingz, die in diesem Jahr unteran-
derem fiir den »Scheufelen Wandkalender
2009« vom Arrt Directors Club ausgezeich-
net wurden, Die Erkenntnis, dass es sich bei

»The Book of Independences wohl um «das
veredeltste Buch der Welts handelt und dass
bei der Verwendung von Diinndruckpapier
immer cin Zusammenhang zum Inhalr be-
S“fllrn \l!l[“.‘. kunl"(‘ llt‘l i(rf.il]\'r N:lll'l'
wuchs mit nach Hause nehmen. Ebenso die

»@Gib nicht auf. Kreativitat
braucht Zeit und Mut.«

Jochen Rédeker,
Strichpunkt

Information, dass ein freier Buchriicken
nicht nur schick aussicht, sondern auch fiir
cin verbessertes Aufschlagverhalten sorge.

PRODUKTENTWICKLUNG. Auf den
»Missing Link« Produkrentwicklung mach-
te Emnst Giirtner von Eber] Graphische Be-
triche (Immenstade) aufmerksam. Fiir die
Entstehung des Scheufelen Wandkalenders
bedeutete dies ein hartes Stiick Arbeit, denn
die Herausforderung war es, seine Idee ma-
thematisch zu losen und kreativ umzuser
zenw, so Girnter, Es sollte ein Kalender ent-
stchen, bei dem jedes Blatr ein Unikar dar-
stellt. Gemeinsam mit dem Verlag Schmidt-
Friderichs, der Universititsdruckerei H.
Schmide Mainz und der Designagentur

Kreative Macher«

(v. L): Emst Gértner
(Eberl Graphische
Betriebe), Jochen
Rideker (Strich-
punkt), Hariolf Koeder
(Direktor Vertrieb und
Marketing Scheufe-
len) und Irmgard
Glanz (Leitung Marke-
ting und Kommunika-
tion Scheufelen).

fiir den k ti Nach h

Strichpunke wurden simtliche Kombinati-
onsvarianten der fiinf Elemente Feuer, Was-
ser, Erde, Luft und Liebe durchgespielt. Das
Ergebnis waren 2985984 verschiedenc
Méglichkeiten, die Morive zu kombinieren.
»Damit war fiir mich das Problem gelost

mathematisch gehe es«, so Garter schmun-
zelnd. Das Erfolgsrezept fasste er folgender-
maflen zusammen: »Gute Produkee brau-
chen Produktentwicklung. Dafiir nehmen
wir Sachverstand und Einsatzfreude, Tech-
nik und Pioniergeist, flexibles Denken und
Handeln, gleiche Sprache und Augenhéhe,
sicher aber brauchen wir keine starren Re-

geln.«

SECHS KREATIVE REGELN. Dass kreati-
ve Ideen die beste Mafinahme gegen die Kri-
se sind, machte Jochen Rideker, Geschiifts-
fithrer der Stuttgarter Agentur Strichpunks,
deutlich und gab scinen Zuhérern sechs
kreative Regeln gegen die Krise an die
Hand:

m Kopiere nichrs und niemanden. Nur eine
neuc [dL\‘ ist L'i]'lL' !.:L“l.' I'IJL'\.'.

m Lerne von Anderen: » To break the rules
you got to know them.«

m Mach keine Kunst. Aber nutze sie.

m Gib nicht aul. Kreativitit braucht Zeit
und Mut,

n l)l.'l'lk(.' nichl I'IZI(:h. )Un(ll.'rn vor.

m »Have fun«, Du hast Machr iiber Emo-
tionen. Nutze sie richrig.

Denn eines sei klar, betonte Rideker, und
endete mit einem Zitat von Amir Kassaci:
»Weder diese, noch irgendeine Krise davor
ist durch Kreative verursacht worden.«

Julia Schmidt





