ahnsinn, was fiir ein Wunder-

mittel! Withrend die Auto-Indus-

trie schon seit Jahren drauf

schwirt, komme ich erst langsam auf

den Geschmack: Retro statt Botox. Selbst

iiber 40 Jahre alte Oldie-Entwiirfe sehen
plotzlich aus wie neu.

Klinische Studien, die das belegen,
gibt es keine. Alles Quatsch, den besten
Beweis liefert das groe Foto - und
zwar auf der rechten Seite. Der neue
Chevrolet Camaro, den es bislang nur
bei freien Importeuren in Deutschland
zu kaufen gibt, parkt breit-
beinig vor der Pfiitze wie ein
echtes Ponycar der 60er im
Spiegel der Zeit. Tadamm,
tadamm, das Herz beschleu-
nigt, rast trotz schmuckloser
Hinterhof-Kulisse.

Birgit Gebhardt, Geschiifts-
fiihrerin des Trendbiiros in
HE]TII]LIIg. weild ELICh. war- Sara Hausmann
um: ,Mit Retro steht ein Le- (25) schrieb
bensgefiihl wieder auf. An- ein Buch Ober
ders als progressives Design, Retro-Design
das erst einmal auf Ableh- _ Besonders
nung stokt, gefallt Retro so- oy Newo Beetle
fort - ein riesiger Vorteil in hatte duock
der Uberflussgesellschaft.” : .

Uberfluss, gutes Stichwort. ¢ 7 adikale
Denn unter der PS-prot- Vereinfachung
zenden Haube des Big Amis der Form einen
scharren so viele Rosser mit ;00 ativen
den Hufen, dass Umweltpo- Chirdlie
litiker schwarzsehen. Selbst '
wenn heutige Motoren dank als er 1998
modernster Katalysator- au/ den
Technik weniger Schadstoffe A arkt kam.*
emittieren, produzieren die
rohrenden V6 oder V8 nicht
nur durchdringendes Heavy Metal, son-
dern haufenweise CO,.

Dieser lissige Umgang mit 304 PS und
mehr gehort eigentlich in die Nostalgie-
Kiste. In eine Zeit, die vom Hier und
Heute so weit entfernt liegt wie Texas
vom Tegernsee. Ach was, egal, fiir die-
sen Moment jedenfalls.

-Retro bedeutet eine zweite Chance. -
Das, was ich verpasst habe, kann ich nun
am eigenen Leib erfahren*, so Gebhardt.
Highlife auf dem Highway im Camaro,
Fummeln im Fiat 500, mit dem Beetle
iiber den Brenner - Retro-Autos geben
den Kiufern die Chance, das Schinste
aus den vergangenen Jahrzehnten stil- -
echt nachzuleben. So mutiert jeder Wa- =
gen zum Flucht-Auto, Ziel: Sehnsucht, =
Ausfahrt: Alltag. Muss uns das peinlich =
sein? Dass wir Typen lieben, die - egal -
wie hart und sportlich - nach dem Prin- =
zip eines kitschigen Rosa-
munde-Pilcher-Romans funk-
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tionieren? Natiirlich nicht, findet Sara
Hausmann vom Design-Biiro Achta in
Dortmund: .Momentan, in Zeiten der
Krise, gibt es eine groBe Sehnsucht nach
einem neuen Wirtschaftswunder. Und so
ist besonders das naive Design der 50er-
Jahre im Trend.“ Na bitte, da biegt das
Cinquecento-Cabrio im Herbst gerade
zur richtigen Zeit um die Ecke... Motto:
Immer dem Mini auf den Fersen blei-
ben, der Retro-Rakete schlechthin.
Gemeinsam mit ihrem Partner Achim
Béhmer hat Hausmann iiber das Phino-
men ,Retro* ein Buch geschrieben und
sieht fiir diesen Trend noch lange kein
Ende. ,Durch den intelligenten Einsatz
historischer Stilelemente in
einem neuen Kontext kann
innovatives Design entste-
hen. ,Looking back to the
future' nennen wir das.”
Zuriick in die Zukunft? Da
war doch was... In dem Ki-
no-Kassenschlager spielt
nicht nur Ewig-Zwanzig-
Birgit Gebhardt  Sonnyboy Michael J. Fox
(39), Geschaftsfih- den Marty McFly, sondern
rerin Trendbiro, auch ein DeLorean DMC-12
Hamburg die Hauptrolle. Der extra-
Die ganzen vagaejﬂt: Fliigeltiirer mit
Mittelmotor wiire, wenn wir
ktﬂm_]fm’_ schon mal beim Thema
s uf sind, eine Neuauflage wert.
biumen von  Und die kommt wie bestellt.
Retro gewe-  Auf der IAA prisentiert
sen. In der Mercedes den SLS, eineFElle-
\ inkarnation des 300 SL Flii-
‘qﬂd‘i,f'bf" . geltiirers. Weitere Wunsch-
o aties ROt g andidaten haben wir vor-
mal durchge-  sorglich schon mal auf Sei-
macht — zu-  te 78/79 abgedruckt. Und
letzt die 70er da muss dann mehr gehen,
und 80er<  als nur alibimiiBlig dem Na-
men neues Leben einzuhau-
chen. Scirocco, Maybach, Lancia Delta
(S. 76) - alles ganz nett, um die Fantasie
anzukurbeln. Die niichste Stufe ziindet,
wer wie Audi den groBBen Kiihlergrill aus
Auto-Union-Zeiten iibernimmt.
~Firmen greifen auch deshalb auf alte
- Bilder oder Namen zuriick, weil es die
: Markenidentitit stirkt“, erklirt die
~ Hamburger Trendforscherin Birgit Geb-
= hardt. So entschuldigt ein Ford GT jeden
> Fusion, ein Beetle Cabrio wiegt jeden
- Jetta auf. Wie es sonst um die Gesell-
schaft der Gestrigen bestellt ist, zeigt un-
sere Hitparade auf den folgenden Seiten.
Mein persinliches Retro-Experiment
scheiterte iibrigens kléglich. Statt in ein
Beetle Cabrio zu steigen, musste es eine
aghose sein. Darin sah ich
= aus wie meine Mutter - heute. mao
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